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Kolokvializacia alternativhych médii v slovanskych jazykoch a jej sociokultirne
aspekty

Cielom S$tadie je predstavit’ zdroje, vymedzenie, sposoby a dosledky kolokvializacie
(zhovornovania) t. j. invazie prvkov, prostriedkov a postupov tustnej formy dorozumievania
do casti internetovych médii, vybudovanych ako analogia (e-ziny, weblogy), prip. paralela
tla¢enych médii. Hibkové pri¢iny kolokvializacie spo¢ivaju v sociokultirnom vzorci, ktory
predovsetkym od prelomu storo¢i synergicky tvaruja trendy internacionalizacie, marketizacie
a technologizacie (identifikacia podl'a N. Fairclougha, spoluzakladatel'a textovo orientovanej
diskurznej analyzy — TODA). Prispevok odkryva a interpretuje aj vyznam kolokvializacie pre
vyrazne dialogické komunikaéné interakcie prozumentov, resp. wreaderov, t. j. produktorov-
konzumentov, resp. dvojjedinych, interaktivnych pisatel'ov-¢itatelov Vv internetovom
komunika¢nom retazci. Kolokvializacia internetovej medialnej produkcie v uvedenom videni
vystupuje ako (socio)kulturéma signalizujlica stupenn wreaderovej komunikaénej
kompetencie.

Po miléniovom rozhrani, raznom rozvoji elektronicky determinovanej komunikacie a
jej vstupe do verejnej i privatnej komunikacie sa meni aj dne$nd medialna krajina. Pod
vplyvom pribudania a stvariiovania krizovych udalosti v globalizovanom svete, pod tlakom
informaéného presytenia stale vacsej Casti spolo¢nosti a jej zneistenia zo zaplavy nezriedka
protichodnych podnetov s ¢rtami propagandistického ovplyviiovania sa medializovany obraz
sveta stale vyraznejSie ramuje, tvaruje a farbi aj moznost'ami variantnej (inovativnej)
zurnalistiky. V internetovom prostredi pribadaju druhy, sposoby a prejavy alternativnej
medidlnej komunikacie.

Pojem ,alternativne médium“ vymedzujeme cez priezor pozitivno-produktivnej,
interdisciplinarne nastavenej optiky. Toto videnie zvyrazinuje axiologické Crty alternativnej
medialnej komunikacie. Alternativne médium charakterizujeme ako ,,...otvoreny, dovnutra i
navonok priestupny socialno-komunikaény priestor, ktory je poskytovany, moderovany
(redigovany) a tvarneny pod vplyvom neinstitucionalizovanych, neformalnych zamerov,
individudlnych ocakavani, resp. skupinovych zaujmov a cielov. V fiom sa naro¢nému,
kriticky uvazujucemu komunika¢nému partnerovi predostieraji motivy, fakty (udalosti)
vedno s ich §ir§im pozadim ako autentické, overitelné, zdrojovo a kompozi¢ne neupravované
povodiny. Asertivnemu uc¢astnikovi medialnej komunikacie alternativne médium poskytuje
impulzy na vlastné, dobrovol'né utvaranie, prip. dopracovanie nazorovo-informa¢ného obrazu,
a tak mu sprostredkiva hodnotovy skelet, prinajmenSom vsSak sociokulturny ramec
mediovaného posolstva“ (Patras, 2017). Do uvedeného pojmovo-terminologického
vymedzenia nemaji opravnenie vstapit' iniciatné webové produkty otvorene alebo skryto
prekracujice eticku hranicu, t. j. komunikaty s evidentnymi rozpormi medzi faktmi, uto¢no-
provokaénym nasmerovanim, extrémistickymi kontirami, exhibicionistickymi c¢rtami a
verbalno-pornografickymi sklonmi a s vylozene alogickym, naturalistickym, insitnym
stvarnenim ¢i prepojeniami na produkciu podobného druhu.

Alternativne média venuju pozornost udalostiam a témam, ktorym sa Vv
hlavnopriadovej (mainstreamovej) zurnalistike pri ich vyhladavani, prip. konstruovani a
naslednom nasadzovani do medialneho priestoru (podla teérie agenda setting) neposkytuje
miesto na prezentovanie, alebo sa im vymedzuje nenapadny priestor.

Jazykovo-komunika¢né podmienky a prejavy kolokvializacie v §tadii argumentujeme
stibormi komunikatov z krizovej komunikacnej sféry s jazykovou prislusnostou K slovanskym



jazykom (slovencina, cCestina, chorvatCina, srbéina, ruStina). Pri analyze a interpretacii
kolokvializovanych komunikatov z pozicie tedrie reCovych aktov alternativna produkcia v
krizovej komunikacnej sfére plni pestré twlohy na osi navigovanie, odlahcovanie,
ironizovanie, znejasiovanie (poznamka administratora), verbdlne ataky, zjednoduSovanie,
odvadzanie pozornosti, obviniovanie, sugerovanie/manipulovanie (autorsky komentar),
vysvetlovanie, poucovanie, konfrontujiice zdovodnovanie, podpora ndzoru, ne/siihlas
(blogersky prispevok) a pod.
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